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Vor 50 Jahren wurde die Baden-Badener Kosmetiklinie in Luzern der Offentlichkeit vorgestellt

Goldschimmer am Biodroga-Horizont
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VON IRENE SCHRODER
D ass ausgerechnet im ,gol-
denen" Jubildumsjahr die
Marke wie so viele andere Fir-
men tief in die Krise rutschen
. wiirde, hitte sich Walter
Friedmann wohl nicht trau-
men lassen, als er auf dem
Kosmetikkongress ~ Cidesco
1959 in Luzern erstmals seine
neue Marke ,Biodroga“ pri-
sentierte. Die , kleine Schwes-
ter der 1939 von Friedmann
etablierten Kosmetikfirma
Sans Soucis war international
bald so erfolgreich, dass sie
1964 als ,Biodroga Systems"
aus dem Verband Sans Soucis
Biodroga Systems herausge-

lost wurde.

wZahlreiche spannende Ak-
tionen“ kiindigt die offizielle
Jubildums-Pressemappe an -
die Mitarbeiter des Baden-Ba-
dener Traditionsunternehmen

Der ,, Taufakt“: Maria Augustin
(finﬂ), Ehefrau von Werner Fried-
mann (rechts) und Kosmetik-Pio-
eim (Mitte) stofien

nierin Rosel

1959 auf Biodroga an. Fotos: pr

werden darunter wahrschein-
lich etwas anderes verstehen
als die Liebhaber hochwerti-
ger Kosmetik. Wihrend es fiir
sie knallhart um den Erhalt
ihrer  Arbeitsplitze  geht,
zeichnet sich am Produkt-Ho-
rizont ein goldener Schein ab:
Die ,Gold Selection” mit Re-
pairkomplex und durchfeuch-
tenden Wirkstoffen wurde mit
Gold angereichert und mit ei-
nem Golddeckel geschmiickt.
,,Erfahrunﬁ ist wahrhaft Gold
wert“ heillt es im Text zum
24-Stunden-Pflegeprodukt.
Unternehmer Walter Fried-
mann hatte schon bei der
Griindung von Sans Soucis
auf einen Zukunftstrend ge-
setzt, der sich Jahrzehnte spé-
ter als ,bio” und ,6ko" einen
Riesenmarkt erobern _sollte:
Auf naturbelassenen Ackern
pflanzte er Kamille, Lavendel,
Johanniskraut und andere
Kriiuter an. Wis-
senschaftlich fun-
dierte  Wirkstoffe
plus natiirliche
Rohstoffe  lautete
die vereinfachte

Formel fiir eine lange Reihe
von Produkten, die alle auch

etwas vom Zeitgeist threr Lan-.

cierungsphase widerspiegeln.
So gab es 1965 ,cobo”, den
scosmetic boy”, ein handli-
ches  Biirstenmassage-Gerét
fiir die Gcsichtspﬂege daheim,
1968 eine Vitamin Honig
Maske, die noch heute im
Sortiment zu finden ist, und
1972 die erste komplette Serie
mit der Wirkstoff-Neuheit
Kollagen. 1977 begann die
Geschiiftsbeziehung mit  Ja-
pan, wo sich Biodroga rasch
in der Kosmetikelite etablie-
ren konnte. Heute ist das Un-
ternehmen weltweit in 40

Innovative Werbung:

Futuristisch gibt sich die

Marke anno 2000. |
Landern vertreten.

Die Entwicklung des Bio
Repair Complexes stellte 1980
einen weiteren Meilenstein
der Forschung in Sachen
Hautalterung dar. 1994 war
Biodroga ,Oscar‘-reif: Die
Marke wurde mit dem Prix

ausgezeichnet.

Alle Materie ist auf
Energie  zuriickzufiihren:
Unter diesem Motto wurde
1997 die Behandlung ,Energy

Activator” fiir Kosmetik-

institute entwickelt. Sie-
ben Jahre spiter kommen
auch die Ménner z

Zuge: Sowohl fiir die Behand-
lung im Institut als auch fiir
zuhause wurde ,Men Sensati-
on‘ entwickelt. 2008 bekennt
sich Biodroga zu neuen Ziel-
gruppen  mit  steigendem
Wachstumspotenzial: Die

Golden schimmert das Jubi-
lidumsprodukt.

Power Ager” bekommen ihre
eigene Pflegelinie. Zeitgleich
wird mit Medic Skin eine Li-
nie ohne Duft-, Farb- und
Konservierungsstoffe — entwi-

ckelt, die der sehr empfindli-
chen Haut Rechnung trigt.



